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ㅣ 과업의 배경 
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ㅣ 과업의 목적 
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ㅣ 과업의 범위 

CI 개발 2종 
BI 개발 1종 

포장디자인 개발 

상표출원 
(29류) 
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1. 네이밍연구_유사브랜드 네이밍 현황 

전통성(집, 장인), 속성(찬/식감/맛), 자연친화(웰빙)를 

소재로 한 네임으로 분류됨 *최근 영문/현대적/프리미엄 이미지의 네임 개발 다수 

브랜드 네이밍 분류 및 분석 
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브랜드 네이밍 분류 및 분석 
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브랜드 네이밍 분류 및 분석 



직접적인표현 간접적인표현 은유적인표현 
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경쟁사 Brand Name Analysis 

• TOP : 종가집, 풀무원, 아름찬, 양반, 하선정 

• ~찬, ~ 채, 등이 많다 

• 지역명 : 팔공산, 빛고을, 무등산, 태백, 제주 아리랑 김치, 전주 찬방 등. 

• 특이핚 이름 : 올려도 좋아, 남자의 장독대, 여자김치, 김치의 싞, 김치버스,   마녀

김치 

• 인명 : 김부삼, 강순옥 명가 
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브랜드 네이밍 분류 및 분석 



브랜드 네이밍  차별화 가변의 법칙  
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Target Analysis 

구전이 쉽고 대표성을 띄는 네임 

소비 트랜드 LIFE STYLE 

 
- 소비자 친화적인 혁신적 시장 
 

- 식품선호도:안전성, 품질, 원산지 
 

- 웰빙 -> 자연주의 트렌드 가속화. 
 

- 구매패턴 : 자신이 필요한 제품만. 
 

• 건강을 중시  
 

•집단보다 개인중시 
 

•실리적인 의식주, 합리적 소비 
 

•가족 중심, 가족에게 헌신 
 

•인터넷과 모바일 라이프스타일 
 

인구통계학적 분석 

• 직장인, 젊은 가족단위,  

• 20~30대,  

• 아이엄마. 

• 1인 가족 

• 해외교민 
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Legal Review 

상표등록을 위한 변형 연구 

• 해당분류 : 29류 (식육, 생선, 가금 및 엽조수; 고기진액; 가공처리, 냉동, 건조 및 조리된 과일 및 채소;  
                       젤리, 잼, 설탕에 절인 과실; 달걀; 우유 및 그 밖의 유제품; 식용 유지(油脂) 

 
• 검색 기준일 : 2017년  8월  29일~9월 09일 

 
• 1차 기본검색 : kipris.or.kr (특허청 홈페이지) 
• 2차 정밀검색 : 변리사 검토  

 
• 등록 여부 : 발음, 의미, 모양 (상표 심사 기간 : 10 – 12개월) 

 
•미등록시 해결방법 

 
- 식별력 부족 시 : * 그냥 쓴다. ‘부정경쟁방지법’ 활용. --> 유명해지면 독점권 인정. 
                           * 식별력을 갖추어 다시 출원하여 적극적으로 방어. 
                           * 변형하여 등록 
 
- 유사핚 상표 있을 시 : 사용하지 않는 상표는 매입, 사용하는 경우 변형하여 다시 출원 
 

• 기타 : 변리사마다 약간씩 의견은 다를 수 있으며 % 로 추정함 

              심사관에 따라 다르게 결정될 수 있음.  

60 

브랜드 네이밍 개발방향 



Premium (Quality) 

전주    맛    김치 
<우리 브랜드의 핵심 메시지는 무엇입니까? 고객이 우리 제품을 사야 하는 이유는 무엇입니까?> 

Historic Nature Friendly 
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지역 이미지 활용 김치의 속성/전통적 이미지 중심 자연 이미지 강조 
1. 네이밍전략_브랜드 네이밍 개발 방향 

전주정신 꽃심 솜씨 Branding 

+ 지명 인지도 제고 및 활용 효과 

+ 브랜드의 지역 대표성 강화 및 보증효과로 프리미엄 이미지 제고 

+ 타 지역 브랜드와의 차별성 강화 

+ 브랜드 확장성(농산물~관광~경제) 

- 브랜드 의도를 잘 표현해줄 지명과 어울리는 브랜드 네임의 존재유

무 

+ 지역의 역사, 문화 등 잘 알려진 대상을 브랜드화하여 차별성 

제고 

+ 스토리텔링으로 브랜드 이미지 구축 

- 대다수가 알고 있는 대상을 브랜드화 했을 경우에 성공 

- 지역과 스토리 연계성을 알려야 하는 마케팅 비용 발생 문제 

+ 식품 브랜드의 주된 개발 방향 

+ 고객 선호가 높은 형태의 네임 

   개발 가능 

+ 지역 한계 극복 및 확장성 유리 

- 기존 농산물, 식품 브랜드와의 

   차별성 확보의 어려움 

- 별도 브랜딩을 위한 마케팅 필요 62 
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Concept & key word 

전주, 한국 김치 특징 가치, 속성 

• JJ, 전주 
• Korea – 중요 키워드 
• 한국의 고유식품이라는 것과 한

국김치의 대표성을 획득 
• 코1, 국대, 코김치 
• 코어, 코담, K담 
• K1 
• 한담채 
• 한오백년 
• 국보 
• 궁중 
• 섬섬옥수 
• 진진모리 

• 꽃심 

김치 

발효 fermentation 

담는다  

딤채 

김장 (김장 김치를 담그고 나누는 
문화) – 유네스코에 등재 

MY NAME IS KIMCHI 

I AM KIMCHI 

신선채 

배추 

 

 

배추, 꽉찬, 다찬 
알찬 
RED 
휘몰이 
신바람 

명품, 정일품,  

에밀레 시밀레 

Health 건강 

웰빙, 웰치 

Tasty 

Mood 

Nature 

솜씨 
작품 
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커뮤니케이션의 용이성 차별성 

상표 등록 가능성 

김치(식품)브랜드로서의  

신뢰감과 대표성을 가진 

표현 

타겟 소비자들의  

인지 및 발음∙기억이  

용이한 표현 

경쟁 브랜드 대비  

참신성과 화제성을  

가진 표현 

해당 상표 분류에  

등록이 가능한 표현 

대표성 
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브랜드의 본질을 
쉽고, 다르며, 매력적인 네임으로 개발한다. 

easy, different, love 

해당분류 : 29류 (식육, 생선, 가금 및 엽조수; 고기진액; 가공처리, 냉동, 건조 및 조리된 과일 및 채소;  
                       젤리, 잼, 설탕에 절인 과실; 달걀; 우유 및 그 밖의 유제품; 식용 유지(油脂) 
 
<필독사항> 
네임 후보안 보고는 상표 정밀 검색으로 진행됩니다. 
브랜드 네임 후보안 중 선호하시는 안을 3순위까지 선택해주시기 바랍니다. 
추후 선정된 네임 3안에 대해서 추가적인 특허법률사무소의 유사상표 정밀 검색이 이루어집니다. 
그 중 유효한 상표 등록 가능성(도형결합 시 포함)이 있는 네임이 있을 경우 그 안이 최종 네임으로 결정됩니다. 
만약, 선정된 3안 중 유효한 상표 등록 가능성이 없을 경우 3안을 상표 등록을 높이는 방식으로 수정한 네임을 제시해드립니다. 

Naming 
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브랜드 네이밍 개발컨셉 
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풀꽃 

자세히 보아야 예쁘다 

오래 보아야 사랑스럽다 

너도 그렇다 

-나태주- 

67 



Source 

 전주의 꽃심/전주 정신(최명희 소설 / 혼불), 아름다운 맛-아름다운 문화 

 

Comm point 

가장 한국적인 도시 전주가 아름답고, 전주에서 만들어낸 김치 또한 맛과 모양이 아름답다. 

식품을 넘은 작품이 되는 아름다운 김치를 표현. 시간을 견뎌 활짝 꽃을 피우는 힘처럼 

김치 또한 발효라는 자연의 시간을 더해 건강한 식품으로 활짝핀다는 의미를 담고 있다. 

차별화 전략 :맛 외의 형태적인 이미지를 표현/전주 정신 공동마케팅   

 상표등록 : 29류에 동일한 상표 없습니다.  

Recommendation  a 
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개발안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 



Source 

아란=아름답게 자란, 채菜(김치) 

 

Comm point 

 아름답게 자란 농산물로 담다라는 의미를 갖고 있으며 

중의적으로 아름다운 한옥마을 전주에서 자란(발효된) 김치로 표현. 

  

 

상표등록 : 상29류에 동일한 상표 없습니다. 

Recommendation B 

69 

개발안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 



 Source 

Rich : 부유한 + 채(김치) 

 

Comm point 

현대적/글로벌 캐릭터의 브랜드 네임안으로 프리미엄(명품)의 이미지를 담아낸 네임안이다. 

2음절의 짧은 네임안으로 확장적으로 사용하였을 때 전주김치 리채, 명품김치 리채, Premium kimchi RICHAE로  

표현할 수 있다.   

 

 상표등록 : 29류에 동일한 상표 없습니다. 

Recommendation H 
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개발안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 



Source  

바르다 + 김치 

 

Comm point  

바르다 라는 의미와 김치를 접목하여 정직·신뢰를 강조한 네이밍이다. 

전주하면 가장 먼저 떠오를 수 있는 키워드는 한옥과 한식. 전주의 바른김치는 전통적이며 

가장 한국적인 김치로 마케팅 및 포지셔닝 할 수 있을 것이다. 

 

상표등록 : 29류 및 김치관련상표에 동일한 상표 없습니다. 

도형결합시 등록가능성 (높음) 

개발안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 
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 Source  

한국에서 담은 딤채(김치) 

 

Comm point 

 한국이라는 컨셉이 중요한 이유는 김치의 종주국은 한국이고 한국의 고유음식이기에 한국이라는 키워드는 중요합니다. 

담는다는 단어도 중요한데 김치를 만드는 고유한 표현기에 그렇습니다 

 

 상표등록 : 29류에 동일한 상표 없습니다. 

Recommendation D 
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개발안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 



Source  

코리아 + WELL (잘, 좋게, 제대로) 

 

Comm point  

코리아에서 아주 잘 만든 김치라는 의미. 해외시장에서는 한국 키워드를 통해 교민들에게 어필하고 

국내에서는 대표성을 가져가기 위한 이름. 단순하고 쉽지만 가장 핵심적인 키워드로 이루어져 직관적으로 의미가 빠르다. 

 

차별화 : 김치 브랜드 중에 일부 소수업체 영문표기/산업화 현대적 이미지 차별화   

 

상표등록 : 29류에 동일한 상표 없습니다. 

Recommendation c 
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개발안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 



 source 

휘몰이 : 판소리에서 휘모리장단은 휘몰아 가는 장단으로, 판소리에서 가장 빠르다. 

 

Comm point 

맛의 속성을 나타낸 이름으로 맛이 휘몰아치듯 맛있다는 의미. 김치의 모양을 나타낼 수도 있는데 김치가 휘몰아 간 모양이라는 의미. 

 

차별화 전략 : 찬, 채, 담 등 자주 쓰이는 단어를 피하여 차별화를 기해습니다.   

 

 상표등록 : 29류에 동일한 상표 없습니다. 

Recommendation E 
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개발안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 



Source 

菜 (나물 채), 채우다, 情 

 

Comm point 

정성을 가득 채워 만든 김치라는 의미. 음절 하나 하나 보더라도 다 의미가 있는 음절이므로 적절한 배치. 

 

상표등록 : 상29류에 동일한 상표 없습니다. 

Recommendation F 
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개발안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 



Source 

 ‘그리운’의 변형 

 

Comm point 

너무 맛있어 사랑하여 그립다는 의미를 전달. 그립다의 어원은 그림을 그리다의 뜻인데 시각적 이미지 전달. 

* 고향 김치가 그립다라는 의미 전달. 

 

차별화 전략 : 찬, 채, 담 등 자주 쓰이는 단어를 피하여 차별화를 기해습니다.   

 

 상표등록 : 29류에 동일한 상표 없습니다. 

Recommendation G 
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개발안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 



 Source 

I am 김치 

 

Comm point 

나는 김치다. 예전에 나는 가수다, 라는 프로그램처럼 자부심과 정체성을 나타내는 이름. 문장형으로 차별화. 

 

차별화 : 김치 브랜드 중에 영문은 거의 없다. 

 

 상표등록 : 29류에 거절되었습니다. 사용은 가능합니다. 

 

Recommendation I 
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개발안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 



Source  

韓 + 里 + 지 

한국 한 + 마을 리 + 김치의 전라도 방언 지 
 

Comm point  

한이지는 대한민국에서 가장 한국적인 전주의 김치를 표현하고자 하였다. 

김치의 전라도 방언을 사용함으로써 이 단어를 알고 있는 전라도민에게는 유대감을 형성하고  

모르고 있던 소비자들에게는 지역적 특색을 보임으로써  

전주의 김치라는 것을 쉽게 어필·기억할 수 있을 것이다. 
 

상표등록 : 29류 및 김치관련상표에 동일한 상표 없습니다. 

등록가능성 (높음) 

개발안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 
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Source  

菜 + 多 + 紅 

나물 채 + 많을 다 + 붉을 홍 
 

Comm point  

붉은 기운이 많은 채소라는 의미로 발갛게 물든 채소. 즉, 김치를 의미한다.  

주로 고춧가루를 사용해 다양한 채소를 붉게 물들이는 음식인 만큼. 소비자가 브랜드 네임에서 

의미를 찾는 재미를 느낄 수 있을 것이며, 그만큼 쉬이 기억될 수 있는 네임안이다. 
 

상표등록 : 29류 및 김치관련상표에 동일한 상표 없습니다. 

등록가능성 (높음) 

개발안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 
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Source  

담다 + 지(김치) 
 

Comm point  

김치는 기본적으로 염장·숙성 과정을 거치기 때문에 항아리나 용기 등에 담게 되어있고 또 김장을 할 때는  

‘김치를 담근다’ 라고 표현을 하여 ‘김치’와 ‘담다’는 붙어있는 하나의 과정이다. 

김치를 담는다는 말을 단어 변경과 방언을 사용하여 개발한 네임안으로, 김치를 먹어왔던 사람들에게  

친숙·믿음을 줄 수 있는 네임안이다. 
 

상표등록 : 29류 및 김치관련상표에 동일한 상표 없습니다. 

도형결합시 등록가능성 (높음) 

개발안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 
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네이밍 자문 및 선호도 조사 
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네이밍 자문 및 선호도 조사 



Source  

꽃심(전주) + 채소  
 

Comm point  

한국의 꽃심 전주, 전주에서 만든 채소(김치) 

전주는 문화수도로써 꽃심이라는 대표정신으로 전주정신을 정립하고 있다. 

꽃심은 현재 전주가 나아갈 방향을 가장 함축적으로 표현하는 단어로 브랜드의 정체성을 잘 표현할 수 있으며 

이에‘꽃심채’라는 브랜드명은 전주의 채소 음식을 아울러 대표할 수 있는 네임안이다. 
 

상표등록 : 29류 및 김치관련상표에 동일한 상표 없습니다. 

도형결합시 등록가능성 (높음) 

개발안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 



Source  

饌(반찬 찬) + 담(다) + 菜(나물 채) 
 

Comm point  

한국인의 가장 대표적 채소 음식인 김치를 ‘반찬에 담긴 채소’라는 의미로 재해석하였으며 

다양한 채소를 이용해 만드는 김치의 모든 종류를 아우를 수 있는 이름을 개발 

‘전주 찬담채’라는 이름으로 전주의 채소, 전주의 음식 등으로 의미가 확장될 수 있으며, 

심플한 의미로 해외 브랜드 확장 또한 용이 

 
 

상표등록 : 29류 및 김치관련상표에 동일한 상표 없습니다. 

등록가능성 (높음) 

개발안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 



Source  

지(김치) + 내온(내어주다) / 䓜內溫 (김치 지, 안 내, 따뜻할 온) 

 

Comm point  

김치를 내어 대접한다는 외적의미와 따뜻함(정성)을 가진 김치라는 내적의미를 동시에 가짐. 

한식의 본고장 전주에서 만든 정성담은 음식으로 국내 도시 중 가장 한국적인 

도시로 포지셔닝한 전주의 이미지와 부합. 

소비자의 기억에 전주와 연계하여 남겨질 수 있는 네임안 

 

상표등록 : 29류 및 김치관련상표에 동일한 상표 없습니다. 

도형결합시 등록가능성 (높음) 

개발안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 



Source  

온고을(전주) + 지(김치) +옹골지다(실속이 있게 속이 꽉 차 있다.) 
 

Comm point  

전주 = 온고을 이다. 전주(全州)의 한문 명칭 옦전전(全)에서 “옦”자와 고을주(州)의 “고을”을 우리말식으로 표현한 

것이며, 지명을 사용하게 된 것은 삼국사기 기록에 의하면 757년 신라가 삼국을 통일한 경덕왕 16년부터 사용

하게 되어오고 있음.  전주의 온고을 중학교, 온고을 FC처럼 온고을은 익숙하게 사용되어온 단어이며, 이에 김치를 의

미하는 ‘지’를 붙임으로써 ‘온골지’라는 세 글자 만으로 전주의 김치라는 의미를 내포함과 동시에 정확하고 간결

히 표현. 유사음인 옹골지다의 긍정적 이미지 또한 중의적으로 표현할 수 있음. 

상표등록 : 29류 및 김치관련상표에 동일한 상표 없습니다. 

등록가능성 (높음) 

개발안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 



개발 추천안 
전주 명품김치 산업화 사업단 브랜드 개발 
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사업진행 보고 CI (완료) 
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사업진행 보고 CI (완료) 
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사업진행 보고 CI (완료) 
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사업진행 보고 CI (완료) 
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사업진행 보고 CI (완료) 
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사업진행 보고 CI (완료) 
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사업진행 보고 CI (완료) 
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사업진행 보고 CI (완료) 
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사업진행 보고 CI (완료) 
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사업진행 보고 CI (완료) 
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감사합니다 
최선을 다하는 과업수행으로 사업단의 찬란한 앞날에 

기여하는 제안사가 되겠습니다. 
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Name Choice Guide 

언어형태 •  ‘김치’와 관련된 연상을 쉽게  떠올릴 수 있는 언어 

 

• 경쟁 브랜드가 차지하고 있는 기존의 이미지에서 확실한 차별화를 나타내
는 것이 좋습니다. 

 

• 누구든 쉽게 받아들일 수 있는 발음과 표기 

•   차별성이 있는가? 

• 컨셉에 부합하는가? 

• 발음이 용이핚가? 

• 기억이 쉬운가? 

1. 소비자와 직접 만나고 많이 불리워지는 네임은 발

음, 의미가 아주 쉽고 간결핚 것이 제일 좋습니다. 

2. 기졲의 이름들과는 차별화되는 것이 좋습니다  

Check List Choice Guide 

소구형태 

음절,표기 

   point 

3. 네이밍 선정 
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좋은 이름의 조건은 상황과 제품에 따라 우선 순위가 바뀐다 

1. 제품의 본질을 표현하였는가 – 예) 페이스샵 

2. 직관적인 정보전달이 되는가 – 예) 참이슬 

3.발음과 표기는 쉬운가 – 예) anycall    

4. 차별화가 이루어졌는가 

5. 디자인하기에 시각적으로 좋은가 

6. 전략이 살아있는가 

5. 소비자 입장에서 지어졌는가 – 예) 눈높이 교육 

3. 네이밍 선정 
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1) 좋은 이름이란? 
 

• 경쟁상황, 시장상황, 제품의 내용이나 특징 등 상황에 따라 기준은 달라집니다.  

• 비슷핚 이름(name)(예:학원, PC방)이 많을 때는 차별화된 이름(name)이 좋은 이름(name)이고, 제품 특징이 특

별핚 경우(예:특화된 분야)에는 이것을 적절히 표현해 주는 것이 좋은 이름입니다.  

 
2) 종합적으로 검토하고 객관적으로 수치화 하세요. 

사내설문 
   33% 

전문가의견 
     33% 

소비자설문 
     33% 

가중치  
 
• 전략적이고 전문적인 지식을 토대로 하고싶다
면  전문가의 가중치를 높게 잡고,  
 
• 소비자지향적인 제품이라면 소비자 설문조사
에 가중치를 높게 잡고,  
 
• 사내에서 사용하는 이름(name)이라면 사내설

문조사의 가중치를 높게 잡습니다.  
 

3. 네이밍 선정 

Name Choice Guide 
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3. 네이밍 선정 

Name Choice Guide 
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4. 브랜드 개발 프로세스 

착수 

네임 
개발 
(9안) 

브랜드 
네이밍 

브랜드 
디자인 

디자인 
확정 

네임 
3개안 
선정 

1차 
보고 

디자인 
보고 

디자인 
1차보고 

디자인 
보완 
보고 

(가디자인개발) 
선호도조사 

네임 
추가개발 

(9안) 

2차 
보고 

+ 

네임 
선정 
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